
Структурно-логічна схема освітньо-професійної програми підготовки 
здобувачів вищої освіти другого (магістерського) рівня вищої освіти за 

спеціальністю 075 «Маркетинг» 
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 Завдання етапу навчання  
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)  ОК.01 

Маркетинг взаємовідносин (3,0) 
   

Проведення лекцій, практичних 
занять, тренінгів, майстер-класів, 
реалізація інтерактивного навчання 
у вигляді кейс-завдань та навчальних 
дискусій на задану тематику;  
Виконання самостійної роботи;  
Індивідуальна дослідно-аналітична 
діяльність студентів щодо 
виконання презентацій, рефератів, 
тестових, розрахунково-аналітичних 
та ситуаційних завдань;  
Формулювання теми та 
орієнтовного плану кваліфікаційної 
магістерської роботи; 
Участь у наукових конференціях з 
обраного напряму дослідження. 

 

          

     ОК.03 
Інноваційні технології в 

маркетинговій діяльності 
будівельного підприємства (3,0) 

    

          

     ОК.04 
Професійна іноземна мова (3,0) 
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 ОК.05 (курсова робота) 
Маркетинговий аналіз (5,0) 

    

          

     ОК.06 
Стратегічний маркетинг (4,0)  

    

          

     ОК.07 
Маркетинговий менеджмент (4,0) 

    

          

     ОК.08 
Логістичний менеджмент (4,0) 

    

          

     ОК.09 
Категорійний менеджмент (4,0) 

    

              

  

2 
се

м
ес

тр
 

 

30
,0

 

 

О
бо

в`
яз

ко
ві

 о
св

іт
ні

 к
ом

по
не

нт
и 

пр
оф

ес
ій

но
ї т

а 
пр

ак
ти

чн
ої

  
пі

дг
от

ов
ки

 (1
2,

0)
 

 ОК.11 
Проектування бізнес-процесів 

(4,0) 

   

Проведення лекцій, практичних 
занять, тренінгів, майстер-класів, 
реалізація інтерактивного навчання 
у вигляді кейс-завдань та навчальних 
дискусій на задану тематику;  
Виконання самостійної роботи;  
Індивідуальна дослідно-аналітична 
діяльність студентів щодо 
виконання презентацій, рефератів, 
тестових, розрахунково-аналітичних 
та ситуаційних завдань;  
Формулювання теоретичної частини 
дослідження; 
Участь у наукових конференціях з 
презентації результатів 
дослідження. 

 

 

          

     ОК.10 (курсова робота) 
Маркетинг у сфері будівництва 

(5,0) 

    

          

     ОК.02 
Інноваційні технології в 

маркетинговій діяльності 
будівельного підприємства (3,0) 
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 ВК.1 
Вибіркова освітня компонента (3,0) 

    

     ВК.2 
Вибіркова освітня компонента (3,0) 

    

     ВК.3 
Вибіркова освітня компонента (3,0) 

    

     ВК.4 
Вибіркова освітня компонента (3,0) 

    

     ВК.5 
Вибіркова освітня компонента (6,0) 
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  ВК.6 
Вибіркова освітня компонента (3,0) 

    

     ВК.7 
Вибіркова освітня компонента (3,0) 

    

            

      ПЗ.1 
Переддипломна практика 

(8,0) 

   Виконання практичної частини 
кваліфікаційної магістерської роботи 

 

            

      ПЗ.2 
Підготовка та захист 

кваліфікаційної магістерської 
роботи (16,0) 

   Формулювання висновків; 
Оформлення та захист 
кваліфікаційної магістерської роботи 
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